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        Место дисциплины в структуре ОПОП ВО относится к вариативной части ОПОП ВО.  
Программа курса «Введение в специальность» разработана в соответствии с общеобразовательным стандартом, установленным Московским государственным университетом имени М.В. Ломоносова.
       Дисциплина является обязательной и относится к вариативной части профессионального цикла основной образовательной программы.
Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет содержание и виды учебных занятий и отчетности.
Результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с требуемыми компетенциями выпускников: частичное формирование компетенций ОК-1, 2, 5,6,8,10,14; ОПК-2,4; ПК-1,2,4.5,6.
 Объем  дисциплины составляет 2 з.е. 36  академических часов, отведенных на контактную работу обучающихся с преподавателем, 36 академических часов  на самостоятельную работу обучающихся .
Форма промежуточной аттестации – зачет.
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